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U C D Universidade Catélica Dom Bosco
Instituigdo Salesiana de Educagdo Superior

Plano de Ensino

Periodo Letivo: 2025A
Curso: 289 - TEOLOGIA

6° Semestre

Disciplina: 7055 - PASTORAL DA COMUNICAGAO - TEOLOGIA DA COMUNICAGCAO

Ementa

Comunicagao: evolugéo; Falar e comunicar. Importancia das cores para a comunicagao; A Igreja Catdlica e a

Comunicagao no Brasil.

Bibliografia Basica

Referéncia

Biblioteca Online

CONSELHO EPISCOPAL LATINO-AMERICANO. Documento de
Aparecida: texto conclusivo da V Conferéncia Geral do Episcopado Latino-
americano e do Caribe, 13 - 31 de maio de 2007. 7. ed. Sao Paulo, SP:
Paulus, Paulinas, Brasilia: CNBB, 2008. 301 p. ISBN 978-85-349-2774-1.

CURSO de verao - Ano XIX: comunicagdes: ética e cidadania. 221 p. ISBN
8534924287.

TRASFERETTI, José; ZACHARIAS, Ronaldo. Ser e comunicar: desafios
morais na América Latina. Aparecida: Santuario, Centro Universitario Sdo
Camilo, 2008. 199 p. ISBN 978-85-369-0152-7.

Bibliografia Complementar

Referéncia

Biblioteca Online/Acervo Externo

GOMES, SJ, Pedro Gilberto. Teologia e Comunicacéo: reflexdes sobre o
tema. Unisinos, Sdo Leopoldo.

http://www.ihu.unisinos.br/images/stories/ca
dernos/teopublica/012cadernosteologiapubli
ca.pdf

PAULO VI. Inter Mirifica. 1963

http://www.vatican.va/archive/hist_councils/i
i_vatican_council/documents/vat-
ii_decree 19631204 inter-mirifica_po.html

PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICAGCOES SOCIAIS.
AETATIS NOVAE

http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical
_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc
22021992 aetatis_po.html

CNBB. Orientagdes Pastorais para as Midias Catdlicas. Imprensa, radio,

Edicbes CNBB, 2014

TV e novas midias. Estudos da CNBB n 111. Brasilia, DF: Edicdes CNBB, ITEO
2018.
CNBB. Diretério de Comunicagéo da Igreja no Brasil. Doc. 99. Brasilia: ITEO

Objetivos

Objetivos

Apresentar os desenvolvimentos na comunicagéo nas ultimas décadas, tendo como pano de fundo a guerra fria,
posterior processo de democratizacdo dos meios de comunicacao, especialmente com o surgimento da internet.
Apontando como a Igreja comegou um caminho de aproximagao dessa nova realidade até propor uma pastoral da

comunicagao.

Conteudo Programatico

Conteldo
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Unidade 1 - DEFINICAO E DESENROLAR DA COMUNICACAO
1.1 Epossivel definir comunicacdo?
1.2 A comunicagao na histéria da humanidade
1.3 A guerra como um motor da comunicacao
Unidade 2 - TEOLOGIA DE COMUNICAGCAO
2.1 Como pensar a comunicagéo na lgreja a partir do Concilio Vaticano 11?
2.2 Os anos 70 - A crise politica e o primado da evangelizagao
2.3 Comunio et Pogressio: o uso dos meios de comunicagao na Igreja
2.4 Os anos 80 - Um novo Papa, uma nova ordem politica
2.5 Os anos 90 - Esperangas e mudangas ao final do século
2.6 Aetatis Novae: um novo olhar ao uso dos meios de comunicagéo
Unidade 3 - A IGREJA E A CULTURA DA COMUNICACAO
3.1 Ano 2000 - Inovagéo e crise no inicio do Novo Milenio
3.2 A era do Papa Bento XVI
3.3 Papa Francisco: O promotor da cultura do encontro
Unidade 4 - O MAGISTERIO LATINO-AMERICANO E A COMUNICACAO
4.1 A comunicagao em Medellin (1968)
4.2 A comunicagdo em Puebla (1979)
4.3 A comunicag&o em Santo Domingo (1992)
4.4 A comunicagao em Aparecida (2007)
Unidade 5 - A COMUNICACAO DA IGREJA NO BRASIL
5.1 Campanha da Fraternidade para pensar a comunicacao
5.2 O novo milénio desafia como conceber a comunicagéo
5.3 A construgdo de um Diretério da comunicag&o, um caminho a ser feito
5.4 Os mutirdes de comunicagao no desenvolvimento da PASCOM no Brasil

5.5 O Dia da comunicagéo das comunicagdes como ponte no dialogo da Igreja com a sociedade sobre os rumos da
comunicagao
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Instrumentos e Critérios de Avaliagcao

Critérios para composi¢ao da Média Semestral:

Para compor a Média Semestral da disciplina, leva-se em conta o desempenho atingido na avaliagdo formativa e na
avaliagdo somativa, isto €, as notas alcangadas nas diferentes atividades virtuais e na prova, da seguinte forma:
Somatdria das notas recebidas nas atividades virtuais, somada a nota da prova, dividido por 2.

Média Semestral: Somatdria (Atividades Virtuais) + Nota da Prova / 2

Assim, se um aluno tirar 7 nas atividades e tiver 5naprova: MS=7+5/2=6

Atencao: o aluno pode conseguir um ponto adicional (Engajamento) na nota das atividades virtuais. Para ganhar o
ponto do engajamento, o estudante tera que percorrer todo o material didatico da disciplina (material textual e assistir a
todos os videos), fazer todos os Exercicios e enviar todas as atividades. Antes do langamento desta nota final, sera
divulgada a média de cada aluno, dando a oportunidade de que os alunos que nao tenham atingido média igual ou
superior a 7,0 possam fazer a Recuperacgéo das Atividades Virtuais.

Se a Média Semestral for igual ou superior a 4,0 e inferior a 7,0, o aluno ainda podera fazer o Exame Final. A média
entre a nota do Exame Final e a Média Semestral devera ser igual ou superior a 5,0 para considerar o aluno aprovado
na disciplina.

Assim, se um aluno tirar 6 na Média Semestral e tiver 5 no Exame Final: MF =6 + 5/ 2 = 5,5 (Aprovado).



