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6300 - PROPAGANDA E PROMOÇÃO

Ementa
Comunicação de marketing. Composto promocional. Planejamento da comunicação de marketing. Conceito e tipos de 
propaganda. Escolha de mídias. Conceito e níveis de promoção de vendas. Promoções de vendas no nível de clientes.
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Objetivo geral
Proporcionar aos acadêmicos subsídios para reflexão e debates sobre o tema comunicação em marketing e estimular-
lhes a aplicação dos conceitos estudados ao contexto organizacional em que cada um está inserido.

Objetivos específicos
a) Apresentar panorama sobre a comunicação no contexto de marketing, assim como os principais elementos de seu 
composto promocional;
b) Estimular a reflexão e a prática em torno do planejamento das estratégias e ações de comunicação de marketing nas 
organizações, de forma a proporcionar elementos que subsidiem o desenvolvimento de sua prática nas organizações;
c) Subsidiar a reflexão sobre propaganda e principais aspectos conceituais a ela relacionados, assim como apoiar o seu 
desenvolvimento nas organizações em que os acadêmicos estão inseridos;
d) Estimular a reflexão sobre promoção de vendas e os principais aspectos conceituais a ela relacionados, assim como 
apoiar o seu desenvolvimento pelas organizações em que os acadêmicos estão inseridos.

Conteúdo Programático

1 Comunicação integrada de marketing
2 Estratégia de comunicação
3 Comunicação criativa
4 Ferramentas do composto promocional
5 O planejamento de ações promocionais
6 Propaganda, economia e sociedade
7 Conceitos básicos de propaganda e publicidade
8 Propaganda e psicologia
9 Promoção
10 Marketing nas mídias sociais
11 Inbound marketing
12 O consumidor omnichannel

Instrumentos e Critérios de Avaliação

Critérios para composição da Média:

A avaliação tem carácter processual, com vistas à melhoria constante do processo de ensino e 
aprendizagem, levando-se em conta os resultados obtidos pelos estudantes em diferentes momentos e com 
instrumentos de avaliação diversos, não se limitando à realização de provas.

Para compor a Média Semestral da disciplina, leva-se em conta o desempenho atingido na avaliação 
formativa e na avaliação somativa, isto é, as notas alcançadas nas diferentes atividades virtuais e na prova, 
da seguinte forma: 

 

Média: Somatória das notas das atividades virtuais (Peso 40%) + nota da prova (Peso 60%). 

 

Se a Média Semestral for igual ou superior a 4,0 e inferior a 7,0, o aluno ainda poderá fazer o Exame Final. A 
média entre a nota do Exame Final e a Média Semestral deverá ser igual ou superior a 5,0 para considerar o 
aluno aprovado na disciplina.
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