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Objetivo Geral
Levar os alunos a compreenderem as práticas do marketing político como uma estratégia orientada à comunicação de 
conceitos, idéias e teorias.
Objetivos Específicos
- Apresentar ao acadêmico os fundamentos, ferramentas e conceitos básicos de marketing, buscando o entendimento 
da relação do marketing empresarial, político e eleitoral.
- Introduzir o acadêmico nas teorias de marketing político, marketing eleitoral e marketing público em resposta às 
expectativas do eleitor.
- Apresentar ao acadêmico a diferença entre conselheiros e consultores, bem como a função do consultor de marketing 
político e da assessoria de propaganda.
- Conhecer o simbolismo de reprodução das relações pessoais dos candidatos através das novas tecnologias, 
destacando o que a propaganda eleitoral deve priorizar.
- Conhecer a arte de administrar uma campanha e seu planejamento, viabilizando a coordenação das atividades a 
serem desenvolvidas.
- Compreender o cronograma e suas funções, identificando corretamente todas as atividades inerentes à campanha.
- Montar um cronograma.
- Entender a aplicação da pesquisa na área política, bem como sua estrutura de elaboração e influência na campanha e 
eleitores.

Conteúdo Programático

1. CONCEITOS DE MARKETING
1.1 O que significa Marketing?
1.2 Importância de Marketing
1.3 Conceitos centrais de Marketing
2. MARKETING POLÍTICO
2.1 Marketing político versus Marketing eleitoral
2.2 Marketing Público
2.3 O eleitor
3. ASSESSORIAS DE MARKETING
3.1 As diferenças entre conselheiros e consultores
4. PROPAGANDA ELEITORAL
4.1 A propaganda eleitoral
4.2 Veículos de comunicação de massa
4.3 A linguagem do meio de comunicação
5. ADMINISTRAÇÃO DA CAMPANHA POLÍTICA
5.1 A arte de administrar uma campanha
5.2 O organograma da campanha
5.3 O planejamento da campanha
6. A PESQUISA NA POLÍTICA
6.1 As pesquisas qualitativas e quantitativas
6.2 A estrutura básica dos questionários eleitorais
6.3 Departamento interno de pesquisa no comitê
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Instrumentos e Critérios de Avaliação

Para compor a Média Semestral da disciplina, leva-se em conta o desempenho atingido na avaliação formativa e na 
avaliação somativa, isto é, as notas alcançadas nas diferentes atividades virtuais e na(s) prova(s), da seguinte forma: 
Somatória das notas recebidas nas atividades virtuais, somada à nota da prova, dividido por 2. Caso a disciplina 
possua mais de uma prova, será considerada a média entre as provas.

Média Semestral: Somatória (Atividades Virtuais) + Média (Provas) / 2

Assim, se um aluno tirar 7 nas atividades e tiver 5 na(s) prova(s): MS = 7 + 5 / 2 = 6

Antes do lançamento desta nota final, será divulgada a média de cada aluno, dando a oportunidade de que os alunos 
que não tenham atingido média igual ou superior a 7,0 possam fazer a Recuperação das Atividades Virtuais e/ou a 
Segunda Chamada. Após a Segunda Chamada, será feito o lançamento definitivo da Média Semestral.

Se a Média Semestral for igual ou superior a 4,0 e inferior a 7,0, o aluno ainda poderá fazer o Exame Final. A média 
entre a nota do Exame Final e a Média Semestral deverá ser igual ou superior a 5,0 para considerar o aluno aprovado 
na disciplina.

Assim, se um aluno tirar 6 na Média Semestral e tiver 5 no Exame Final: MF = 6 + 5 / 2 = 5,5 (Aprovado)

3


