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Ementa

Comunicagao de marketing. Composto promocional. Planejamento da comunicagédo de marketing. Conceito e tipos de
propaganda. Escolha de midias. Conceito e niveis de promogao de vendas. Promogdes de vendas no nivel de clientes.

Bibliografia Basica

Referéncia

Biblioteca Online

SANT'ANNA, ARMANDO. PROPAGANDA TEORIA, TECNICAE
PRATICA. 9. SAO PAULO 2016

Minha Biblioteca
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/bo
0ks/9788522123964

ROCHA, MARCOS. COMUNICAGAO INTEGRADA DE NARKETING.
SAO PAULO 2018

Minha Biblioteca
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/bo
0ks/9788553131471

KOTLER, Philip. Marketing para o Século XXI: como criar, conquistar e
dominar mercado. Rio de Janeiro: Alta Books, 2021.

Bibliografia Complementar

Referéncia

Biblioteca Online/Acervo Externo

BELCH, GEORGE E. PROPAGANDA E PROMOGAO UMA

PORTO ALEGRE 2014

PERSPECTIVA DA COMUNIDAGAO INTEGRADA DE MARKETING. 9.

Minha Biblioteca
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/bo
0ks/9788580553659

ASSAD, NANCY. MARKETING DE CONTEUDO COMO FAZER SUA
EMPRESA DECOLAR NO MEIO DIGITAL. RIO DE JANEIRO 2016

Minha Biblioteca
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/bo
0ks/9788597007008

ESTRATEGIAS DE COMUNICAGAO NAS MIDIAS SOCIAIS. SAO
PAULO 2015

Minha Biblioteca
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/bo
0ks/9788520447437

RIO DE JANEIRO 2018

LADEIRA, WAGNER. MERCHANDISING & PROMOGAO DE VENDAS.

Minha Biblioteca
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/bo
0ks/9788597016918

LEE, Nancy R.; KOTLER, Philip. Marketing social. Sdo Paulo: Saraiva
Educacgéo, 2020.

https://integrada.minhabiblioteca.com.br/rea
der/books/9788571440319/pageid/0

Objetivos



https://integrada.minhabiblioteca.com.br/books/9788522123964
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/books/9788553131471
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786555202458/epubcfi/6/2[%3Bvnd.vst.idref%3Dcover]!/4/2/2%4050:1
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/books/9788580553659
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/books/9788597007008
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/books/9788520447437
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/books/9788597016918
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788571440319/pageid/0

U C D B Universidade Catélica Dom Bosco
Instituigdo Salesiana de Educagdo Superior

Objetivo geral
Proporcionar aos académicos subsidios para reflexao e debates sobre o tema comunicagdo em marketing e estimular-
Ihes a aplicagdo dos conceitos estudados ao contexto organizacional em que cada um esta inserido.

Objetivos especificos

a) Apresentar panorama sobre a comunicagao no contexto de marketing, assim como os principais elementos de seu
composto promocional;

b) Estimular a reflexdo e a pratica em torno do planejamento das estratégias e agées de comunicag¢do de marketing nas
organizages, de forma a proporcionar elementos que subsidiem o desenvolvimento de sua pratica nas organizagdes;
¢) Subsidiar a reflexao sobre propaganda e principais aspectos conceituais a ela relacionados, assim como apoiar o seu
desenvolvimento nas organizagées em que 0s académicos estao inseridos;

d) Estimular a reflexdo sobre promogao de vendas e 0s principais aspectos conceituais a ela relacionados, assim como
apoiar o seu desenvolvimento pelas organizacdes em que os académicos estao inseridos.

Conteudo Programatico

1 COMUNICAGCAO DE MARKETING
1.1 Os 4 P's e a comunicagao

1.2 O processo de comunicagao

1.3 O composto promocional

2 PLANEJANDO A COMUNICACAO
2.1 Uma comunicacéo eficaz

3 PROPAGANDA

3.1 Conceito e tipologia

3.2 Escolha das midias

3.3 Quanto as mensagens
3.4 A construcdo do anuncio

4 PROMOGCAO DE VENDAS
4.1 Conceito e niveis
4.2 Principais promogdes no nivel de clientes

Instrumentos e Critérios de Avaliagao

Para compor a Média Semestral da disciplina, leva-se em conta o desempenho atingido na avaliagdo formativa e na
avaliacdo somativa, isto &, as notas alcangadas nas diferentes atividades virtuais e na prova, da seguinte forma:
Somatdria das notas recebidas nas atividades virtuais, somada a nota da prova, dividido por 2.

Média Semestral: Somatéria (Atividades Virtuais) + Nota da Prova / 2
Assim, se um aluno tirar 7 nas atividades e tiver 5 naprova: MS=7+5/2=6

Atencao: o aluno pode conseguir um ponto adicional (Engajamento) na nota das atividades virtuais. Para ganhar o
ponto do engajamento, o estudante tera que percorrer todo o material didatico da disciplina (material textual e assistir a
todos os videos), fazer todos os Exercicios e enviar todas as atividades. Antes do langamento desta nota final, sera
divulgada a média de cada aluno, dando a oportunidade de que os alunos que n&o tenham atingido média igual ou
superior a 7,0 possam fazer a Recuperacgao das Atividades Virtuais.

Se a Média Semestral for igual ou superior a 4,0 e inferior a 7,0, o aluno ainda podera fazer o Exame Final. A média
entre a nota do Exame Final e a Média Semestral devera ser igual ou superior a 5,0 para considerar o aluno aprovado
na disciplina.

Assim, se um aluno tirar 6 na Média Semestral e tiver 5 no Exame Final: MF =6 + 5/ 2 = 5,5 (Aprovado).
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